
MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES.
DIRECCION PARA ASUNTOS DE POLITICA EXTERIOR.
DEPARTAMENTO DE ASUNTOS DIPLOMATICOS., 
CIRCULAR N° 25/76.
(Esta Circular lleva al numero de Circular Telegráfica J2P)

Montevideo, 5 de noviembre de 1976.

Señor Jefe de Misión:

Tengo el honor de dirigirme al señor Jefe 
de Misión para hacerle llegar, anexo a la presente, el texto del 
Comunicado Especial N° 22 de las Fuerzas Conjuntas.

Hago propicia la oportunidad para reiterar 
al señor Jefe de Misión las seguridades de mi mas alta conside­
ración.

Por el Ministro:

PURA SASCC DE SUNDBLAD 
Jefe del Departamento de 

Asuntos Diplomáticos

Al señor Jefe de Misión.



OFICINA DE P RENSA DE LAS FUERZAS CONJUNTAS
COMUNICADO ESPECIAL Na 2.2 .- HORA:20.30*
( P-g. CARACTER .INFORMATIVO ) ¿

<, Montevideo, 29 de octubre de 1976.-
Continuaodo con lo informado en el día de ayer ,las<-Fuerzas Conjun­

tas ponen en conocimiento de la población de la república, los detalles 
del plan subversivo elaborado por el"partido^por la Victoria del Pue­
blo'*, y que fueron.descubiertos a raíz^de declaraciones de detenidos y 
material capturado, en los últimos procedimientos realizados que ya 
son de conocimiento de la opinión pública.-

El plan que el Partido por la Victoria del Pueblo, había elaborado 
para ser desarrollado en el presente año, procurábales aspectos fun­
damentales:
-Poner-en funcionamiento dentro del territorio uruguayo los aparatos 
políticos, militar, logístico y de propaganda.-
—Desprestigiar internacionalmente al Gobierno uruguayo.- 
-Desprestigiar internacionalmente al Gobierno Argentino.

Para cumplir con el primer objetivo, era necesario crear la nueva 
imagen del Partido,ya que las derrotas sufridas en años anteriores les 
impedia utilizar<-sus verdaderos nombres por demás desprestigiados ante 
la opinión pública.- -

En el mes de Enero del corrientacaño, comenzaron a trabajar en un 
plan,-que debía, culminar con la aparición pública del partido ante la 
población de la república.-

El plan ideado, por demás original, estaba<-basado en el lanzamien­
to de un producto comercial cuya marca de fábrica era "VILOX" y tenía 
como símbolo de.la n¡.'; en focma disimulada., lo que sería el escudo 
del Partido por la Victoria del Pueblo-^

Durante varios meses se haría una^-campaña propagandística para 
promocionar ese producto ante la población de la república, u. •-

Dicha propagandas-estaría basada fundamentalmente, en la creación 
de una espectati<ya a cerca del cual era-el producto que se promocip- 
naba~ Cuando la campaña publicitaria alcanzace el momento oportuno, y 
las condicionantes internas de la organización estuviesen dadas,se 
haría la aparición pública del-Partido en la cual quedaría en claro 
ante la población que el producto "VILOX" promocionado era ni mas ni 
menos que el Partido por la Victoria del Pueblo.

Pero el temor y la indecisión primero,ya que suspenden momentánea 
mente sus planes a causa..,///
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de detenciones realizadas entre los meses de marzo y junio, y la acción 
de las Fuerzas Conjuntas después,impidieron, una vez mas, a un grupo 
sedicioso,concretar una^idea brillante, que al igual que las ideologías 
que^los animan son atractivas en la teoría pero irrealizables en la 
práctica en nuestra sociedad»-

Este plan se inicip con el envío de una carta a cuatro Agencias 
de Publicidad Uruguayas, anunciando la llegada en determinada fecha^ 
a Montevideo de.un seudo-ejecutivo de una firma de nombre ”VILOX5', con 
sede en Bélgica, falsa, por supuesto, que giraba en el rubro de artícu­
los de^tgcador» Confirmado por telegrama el arribo al Aeropuerto de 
Carrasco, fue recibido por representantes de una de las Agencias cita­
das, que al no poder atenddrlo-por razones^que no vienen al caso comen­
tar,lo presentéjante otra agencia de publicidad»- x-

Aquí explicó su interesado lanzar un nuevo producto de Higiene 
corporal en nuestro Mercado^éomo prueba inicial para su distribución 
en toda America Latina*. Si bien inicialmente la conducta de este hombre 
despertó ciertas sospechas, ya^que no conocía con profundidad los ar­
tículos que decía querer promocionar, e insistía en publicitar la mar- 
ca<.y el símbolo de los productos '’VILOXU en particular, pese a que las 
técnicas clasicas de la propaganda indicaban otras formas,el hecho de 
abonar el costo de la campaña publicitaria por adelantados el alto 
nivel económico en que aparentaba moverse dicho seudo^ejecutivo,elimi­
naron de su persona toda sospecha» En realidad el ejecutivo era el se­
dicioso RUBEN^Pi^CETO BENENCJCQ (a) "Peter” o "Pepe" viejo integrante de 
la OPR^.33 y*_actualmente, uno de los dirigentes de jerarquía de la or­
ganización clandestina-..*- e

La campaña publicitaria se inició en abril del corriente año con 
avisos en los diarios, menciones en la radio, propaganda en eventos 
deportivos y durante la realización de la semana criolla en la Rural 
del^Prado, siendo uno de los mayores éxitos alcanzados en lograr pa­
trocinar a un Club en la vuelta ciclista del Uruguay» Especialmente 
con esta se aseguraron la circulación por toda la república del símbo­
lo de "VILOX” que era el PVB, y a través del deporte trataron de lle­
gar inicialmente a la masa ciudadana»-Pero además, encargaron la rea­
lización de una película de promoción publicitaria con el fin de ser 
proyectada en Europa gomo forma de ridiculizar a las Fuerzas de Segu­
ridad de nuestro país,luego de que se hiciera el lanzamiento del PVP, 
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demostrando que un solo hombro, había sido capaz de introducir publici­
tariamente un movimiento subversivo en el Uruguay»- El producto "VILOX" 
como artículo de higiene corporal,fue promocionado y condcido<-por nues­
tra población como tal,pero el producto "VILOX" como,organización se­
diciosa es conocido por la población de la república, a través de una 
cadena de las Fuerzas Conjuntas y una vez desbaratado el movimiento 
sedicioso»— v e

Durante el desarrollo de la campaña de propaganda del producto 
"VILOX" hubieron^algunas frases^que el seudo-ejecutivo obligó a la 
Agencia de Publicidad a introducir en la misma.- Una de las frases era 
"VILOX PARA UNA NUEVA FORMA DE VIVIR" ,1o que simbólicamente quería 
representar la nueva forma de.Bobierno que instituiría el PVB en nues­
tro pais en caso de algún día, como ellos se lo proponían alcanzaran 
el poder por medio de la lucha armada.—

Otra de las frases lo era "MUY^PRONTO-VILOX':<CON LA FRAGANCIA DE 
LAS MAS NOBLES MADERAS DE ORIENTE".con la cual quería significar que 
el partido "Por la Victoria del Pueblo" estaba formado por los Orien­
tales de fibras más nobles. Aunque, nosotros no queremos ,<.que sean los 
orientales más npbles aquellos que, como lo demostraron con el Sr. 
SERGIO molAGÜERO, sean capaces de mantener a un ser humano atado a un 
poste durante largo tiempo,con alambre de púas y^-sin alimentación».-

Despúés de haber comenzado este ciclo publicitario^.varias veces 
prorrogaron los planes previstos atemorizados por detenciones que se 
realizaron en diversas oportunidades.<.Si los planes se hubieran desa­
rrollado, en la forma en que los sediciosos lo habían previsc-^.esta 
camparán publirritaría legal hubiera finalizado el día en que el Partido 
por la Victoria del Pueblo se identificara publicamente como tal, y es 
en ese momentos en que también se identifica el "VILOX" con el P.VP, que­
riendo significar la letra^"X" la palabra "por" y la letra "V" la 
palabra "VICTORIA".- El escudo de los productos"VILOX" también tenía 
una "X" dentro de una^letra "V" de mayor tamaño,estando ambas en un 
fondo formado portel contorno del Uruguay.-El día en que el PVP se i- 
dentificara publicamente,ademas de la,propaganda ’.’VILOX" se h^ri^n otros? 
tipos, tales como pintadas de paredes,volanteadas,instalación de bom­
bas lanza panfletos^puesta en ejecución de un planqúe consistiríaoen 
llamar desde teléfonos públicos a una serie de lugares preestablecidos 
para comunicar la aparición del PVP,colocación de autoadhesivos en 
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